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RUEDI MEIER

YERIEN AUF DEM BAUERNHOF - ERFAHRUNGEN IM AUSLAND

Einleitung

1. Der vorliegende Bericht beruht weitgehend auf dem Studium
der einschlégigen Literatur (siehe Literaturverzeichnis im

Anhang). Leider war es mir nicht vergdnnt, die entsprechen-
den Erfahrungen alle selber zu sammeln. Ich hoffe aber,
dass ich Thnen trotzdem einen - wenn auch teilweise nur
theoretischen - Einblieck in die Entwicklung und Méglich-
keiten von "Ferien auf dem Bauernhof" geben kann.

2. Die Darlegungen beschrinken sich auf b eurcopéische Linder:

Oesterreich, BRD, Norwegen, Finnland, Frankreich und Spa-
nien. Dabei werde ich auf den Fall Oesterreich besonders
intensiv eintreten, da in diesem Land "Ferien auf dem Bau-
ernhof" eindeutig den gewichtigsten Stellenwert einnimmt
und ebenfalls {iber eine lingere Tradition verfligt. Relativ
ausfiihrlich werden auch die F4lle Norwegen und Finnland ge=~
schildert.

3. Fir das Verstidndnis der vorliegenden Ausfihrungen mdchte
ich noch eine begriffliche Festlegung treffen. Als Ferien

auf dem Bauernhof soll ein touristisches Angebot verstanden
werden, dass in der Vermittlung von einem oder mehreren
Zimmern in einem funktionstiichtigen Bauernhaus und der mehr
oder weniger begrenzten Abgabe von Verpflegungen (minde-
stens Frithstlck) durch die Bauernfamilie besteht. Bereits
als Grenzfall von Ferien auf dem Bauernhof ist bei einer
Auslagerung der Unterkunftsmoéglichkeiten aus dem Bauern-
haus zu sprechen. Nicht mehr als Ferien auf dem Bauernhof
sollen andere Touristikformen, die unter dem Begriff des

ldndlichen Tourismus zusammengefasst werden kénnen, ver-

standen werden:

- Campieren auf dem Lande auf kleinen und mittleren Plitzen

- Vermietung von Ferienwohnungen, die in bestehende Bau-
substanz eingebaut wurde
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- Vermietung oder Verkauf von Ferienh&usern.

Diese Formen stehen vielmals in enger Verbindung zu "Ferien
auf dem Bauernhof". Vielfach sind auch Grenzfdlle festzu-
stellen. Der ldndliche Tourismus in seiner generellen Aus-
gestaltung findet somit zumindest eine teilweise Beach-

tung.

4. Die folgenden Betrachtungen sind betriebs- und volkswirt-
schaftlich ausgerichtet, da von der Ansicht ausgegangen
wird, dass bel einer erheblichen Ausbreitung von Ferien auf

dem Bauernhof die okonomische Basis sichergestellt sein

muss. Damit sollen die sozio-kulturellen Effekte von Ferien
auf dem Bauernhof keineswegs in Zweifel gezogen werden (An-
schauungsunterricht zur landwirtschaftlichen Lebens- und
Produkticnsweise, Ideenaustausch Stadt-Land, teilweise
Ueberwindung der Isolation des Stadt- bzw. des Landlebens,

usw.).

5. Die Fakten zu den einzelnen L&ndern werden im folgenden je-
weilen getrennt dargestellt. Abschliessend wird eine Zu-
sammenfassung vorgenommen und einige Gedanken als Schluss-

folgerung unterbreitet.

1. Qesterreich

1.1. Bedeutung

In Oesterreich kdnnen von 362'000 Landwirtschaftsbetrieben
26'300 oder 7,3 % Ferien auf dem Bauernhof anbleten. In
1141000 Gistezimmern stehen rund 230'000 Betten zur Verfi-
gung. In einzelnen Regionen (vor allem hochalpinen) betrdgt
der Anteil von Betrieben mit Ferien auf dem Bauernhof weit
mehr als 20 %. Von insgesamt 80 Mio. Uebernachtungen in
Oesterreich werden von den Bauernhdfen mehr als ein Viertel

(23 Mio. Uebernachtungen pro Jahr) Ubernommen.
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Durchschnittlich werden im Tag pro Bett 80 #Hsterreichische
Schilling (Fr. 7.--) erwirtschaftet. Insgesamt f&llt ein Be-
trag von 1,84 Mia. &sterreichischen Schillinge (153 Mio.
Franken) an. Dies entspricht 4 % des gesamten Einkommens in
der Landwirtschaft. Fir einzelne Betriebe betrdgt das Einkom-
men aufgrund der Zimmervermietung mindestens die HZlfte des

Gesamteinkommens,

Durch direkten Absatz landwirtschaftlicher Produkte kann
vielmals mehr als der selbstproduzierte Ertrag verkauft wer-
den. Es werden zudem weit hdhere Preise im Direktverkauf er-

21838

1.2. Erfolgsbedingungen / Rentabilitit

Der Gkonomische Erfolg von Ferien auf dem Bauernhof hingt von
zahlreichen Faktoren ab. Im folgenden werden einige Hinweise

auf die wichtigsten Gr&ssen gegeben.

Auf der einzelbetrieblichen Ebene sind unausgelastete Ar-
beitskrdfte (Hausfrau, &ltere Generation, Jugendliche) und
eine grosse Kontaktfreudigkeit eine notwendige Voraussetzung.
Die Verflgbarkeit von Arbeitskrdften fiir nur eine bestimmte
Zeit stellt bereits ein Hindernis dar. Ein grosser Vorteil ist
ebenfalls die Existenz von Bauernhiusern, die ohne hohe Inve-
stitionskosten den Einbau von Ferienwchnungen und Zimmern zu-
lassen. Je geringer die Investitionskosten sind, desto eher
kann mit einem Erfolg gerechnet werden. Trotzdem ist aber ein
qualitativ hochstehendes Angebot (WC, Bad, Zentralheizung) zu
tiefen Preisen eine wichtige Voraussetzung im generell harten
Konkurrenzkampf. Dies bedingt auch eine intensive Beratung,
allenfalls von aussenstehenden Fachkridften. Es bleibt jewei-
len auch die Konkurrenz um das knappe Investitionspotential
zugunsten der Landwirtschaft bzw. dem Tourismus zu beachten.
In vielen Fdllen kann sich eine Investition in die Landwirt-

schaft als rentabler erweisen.



- 226 -

Neben den betriebswirtschaftlichen Gegebenheiten sind auch
die Faktoren der nahen und weiteren Umgebung in die Erfolgs-
lUiberlegungen einzubeziehen. So hat eine Region eine hohe Eig-
nung fir den Tourismus aufzuweisen. Es sollte eine Saison von
mindestens 3 Monaten m&glich sein. Ebenfalls spielt die touri-
stische Infrastruktur eine wichtige Rolle. Die Anspriche an
diese Leistungen scheinen in jlngerer Zeit vermehrt zu stei-

gen.

Eine wichtige Rolle spielen die staatlichen Unterstiitzungen:
Es werden Subventionen bis zu 60 % an die Investitionskosten
gewdhrt. Zudem ist die Vermittlung bis zu 10 Betten von der

Gewerbesteuer befreit.

1.3. Nachfragestruktur

In Oesterreich verbringen 80 % Ausldnder Ferien auf dem Bau-
ernhof. Davon nehmen mit 90 % die G&ste aus der BRD nochmals
den weit grossten Anteil ein. Die 31 bis 49-jihrigen stellen
wiederum zwei Drittel aller auslindischen Feriengidste. Bezig-
lich der sozialen Herkunft sind die Angestellten, Beamten in
nicht leitender Stellung und Facharbeiter mit einem Anteil von
58 4 in der Ueberzahl. Von den auslindischen Gdsten haben 62 %

Kinder.

Die &“sterreichischen Kunden sind zu lber 50 % Uber 50 Jahre
alt. Es wird in diesem Zusammenhang von den "Pensionisten von
Wien" gesprochen, die Ferien auf dem Bauernhof verbringen. In
der Regel verbringen die Bauernhofurlauber zwei bis drei
Wochen ihrer Ferien auf dem Bauernhof. Die einmal gewonnene
Kundschaft kehrt gerne an einen gewdhlten Ferienort mit Ferien
auf dem Bauernhof zuriick. Es kann von einer sehr treuen Kund-
schaft gesprochen werden. Ebenfalls kann eine hohe Zufrieden-
heit mit Ferien auf dem Bauernhof festgestellt werden. Laut
Unfrageergebnissen werden nur in einem sehr geringen Ausmass
Reklamaticonen vorgebracht.
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Von den Feriengdsten wird ein besonderes Freizeitangebot nicht
als notwendig, aber wiinschenswert erachtet. Dabei stehen bei
den Freizeiteinrichtungen in der niheren und weiteren Umgebung
die Wanderwege an erster Stelle. Es folgen Frei- und Hallen-
bdder sowie Volksmusik. Als besonders wichtig wird jeweilen
die persdnliche Atmosphidre auf dem Bauernhof betrachtet. Dies
wird von 96 % in einer Befragung besonders hervorgehoben. Aber
auch der regelmdssige persdnliche Kontakte mit den Vermietern
(73 % der Befragten) wird als wichtig angesehen.

1.4. Marketing

Oesterreich weist keine einheitliche Marketingorganisation
flr Ferien auf dem Bauernhof auf. Im Bereich Absatz von Ferien
auf dem Bauernhof sind engagiert: Landwirtschaftliche Berufs-
verbidnde, Bundeslénder, regionale und &rtliche Organisatio-
nen, Sparkassenverband und Gisteringe. Diese Zersplitterung
der verschiedenen Organisationen im Marketing wird eindeutig
als negativ betrachtet. Das hiufigste Werbemittel besteht in
der Herausgabe von Katalogen. Dabei wird auf eine genaue Be-
schreibung mit Bebilderung grossen Wert gelegt. Die verschie-
denen Werbeunterlagen finden in den offigziellen und aber auch
marktkrdftigen Fremdenverkehrsorganisationen wenig Beachtung.
Auch dies ist als eine Beeintrichtigung der Werbewirksamkeit

zu betrachten.

Von den jeweiligen Organisationen wird an eine Aufnahme in
ihren Katalog eine gewisse qualitative Mindestanforderung an
das Angebot gestellt. So werden von der Landwirtschaftskammer
nur ein Viertel aller Betriebe mit Ferien auf dem Bauernhof
erfasst. Diese Massnahme erleichtert den Kunden die Auswahl

ihres Ferienangebotes.

Beriicksichtigt man, dass 90 % aller Giste angeben, dass sie
sich bei ihrer Zimmerwahl nicht von irgendeiner Werbung leiten
liessen, so wird deutlich, dass die Mund zu Mund-Propaganda
nach wie vor von grosser Bedeutung ist. Der Werbung wird vor

allem fiir die Erschliessung und Propagierung neuer touristi-
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scher Gebiete ein grosses Gewicht beigemessen. In jlngster
Zeit ist in einer Region ein Experiment mit einem neuen Erfas-
sungssystem (EDV) im Gang. Dadurch erhofft man sich nicht nur
eine bessere Uebersicht Uber das zur Verfiigung stehende Ange-

bot, sondern auch einen besseren Zugang zu den Nachfragen.

1.5. Zukunftsaussichten

Seit einigen Jahren nimmt das Angebot von Ferien auf dem Bau-
ernhof in Oesterreich leicht ab. Der Hauptgrund dieser Ent-
wicklung ist allerdings primidr darin zu sehen, dass zahlreiche
Anbieter sich zu professicnellen Vollpensionen, d.h. mit mehr
als 10 Gdstebetten, entwickelt haben. In einigen F&dllen ist
die Aufgabe der landwirtschaftlichen Produktion festzustel-
len, und Ferien auf dem Bauernhof hat die Initialzilindung fir
ein umfassendes Touristikangebot libernommen. Aber auch bei den
kleinen Betrieben (d.h. weniger als 10 Gidstebetten) ist die
klassische Form von Ferien auf dem Bauernhof in Abnahme be-
griffen. Statt der Zimmervermietung mit Voll- oder Halbpension
wird der Vermietung von Wohnungen, die vielmals in landwirt-
schaftlichen Betrieben eingebaut sind, eine grodssere Chance
eingerdumt. Damit ist auch eine geringere Belastung der Haus-
frau verbunden. Der Direktverkauf und ein Gewinn aus der Ver-

mietung der Wohnungen bleiben bestehen.

Ebenfalls haben Feriendérfer mit minimaler Infrastruktur of-
fenbar eine gute Marktchance. Diese Form des Tourismus ist zu-
dem auch in Regionen mit einem geringen touristischen Poten-
tial eher rentabel. Diese Touristikform ist vor allem fir den
Familientourismus geeignet. Generell wird fir die Zukunft eine
weitere qualitative Verbesserung angestebt. Ein quantitativer
Ausbau veon Ferien auf dem Bauernhof wird sowchl betriebswirt-
schaftlich, als auch volkswirtschaftlich als wenig sinnvoll
angesehen, da dadurch eine verstdrkte Konkurrenz zwischen den
einzelnen Anbietern zu erwarten ist und mit Sicherheit die zum
Teil zu geringe Belegung noch weiter absinken wiirde. Die qua-
litative Verbesserung wird sich dabei nicht nur auf den Stand-
ard der Zimmer, bzw. der Wohnungen Xonzentrieren, sondern vor

allem auch die touristische Infrastrukiur miteinbeziehen.
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2. Bundesrepublik Deutschland

2.1. Bedeutung

Von 625'000 Landwirtschaftsbetrieben kénnen 23'000 oder U %
Ferien auf dem Bauernhof anbieten. Es besteht eine Bettenkapa-
zitdt von 18L4'000 und bei durchschnittlich 120 Uebernachtun-
gen pro Bett ergibt dies total 22'100'000 Uebernachtungen. Pro
Bett und Frihstiick werden durchschnittlich 18 DM verrechnet
(ca. Fr. 16.--). Das Gesamteinkommen von Ferien auf dem Bau-
ernhof betrédgt 400 Mio. DM oder 0,8 % des gesamten landwirt-
schaftlichen Ertrages. Wie in Oesterreich so bestehen auch in
Deutschland gewichtige regionale Unterschiede im Angebot von
Ferien auf dem Bauernhof.

2.2. Erfolgsbedingungen / Rentabilitit

Fiir Deutschland gelten weitgehend die gleichen Erfolgsbedin-
gungen, wie sie bereits fiir Oesterreich dargestellt wurden.
Ergidnzend ist einzig darauf hinzuweisen, dass in Deutschland
100 Uebernachtungen als minimaler Auslastungsgrad angegeben
wird, um einen rentablen Betrieb zu erzielen. Zudem wird in
Deutschland auf einen hohen Zimmerkomfort und vor allem die
touristischen Anlagen in der Umgebung ein noch grdsseres Ge-
wicht als in Oesterreich gelegt.

2.3. Nachfragestruktur

Etwa 1,6 Millionen oder 5 % aller Feriengédste in der BRD ver-
bringen ihre Ferien auf dem Bauernhof. Als Ferienmotiv steht
die Erholung und das Naturerlebnis im Vordergrund. Radfahren
und Wandern sind die wichtigsten Aktivit&dten. Von zunehmender
Bedeutung ist die touristische Infrastruktur (Reiten, Sport-
anlagen, Unterhaltungsméglichkeiten).
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2.4. Marketing

Der Stand des Marketings weist ebenfalls &hnliche Probleme und
Ldsungsansdtze wie in Oesterreich auf. Auch hier stehen die

Kataloge fir die Werbung im Vordergrund. Daneben werden Inse-
rate und Zeitungsreportagen als wichtigste Werbetrédger ver-
wendet. Es besteht eine Vielzahl von Katalogen, die aber eben-
falls nicht systematisch an die Konsumenten gebracht werden.
Die grossen Reiseorganisationen stiitzen sich kaum auf die Ka-
taloge ab, da ihnen das Angebot 2zu uneinheitlich und die
Standorte von Ferien auf dem Bauernhof als rdumlich zu dispers
erscheinen. In ihren Augen ldsst sich Ferien auf dem Bauernhof

nicht geniligend effizient vermarkten.

Vom Deutschen Bauernverband werden regelmdssig Qualitdtskon-
trollen bei den von ihnen betreuten Bauernh&fen mit Ferien auf
dem Bauernhof durchgefiihrt. Den beriicksichtigten Bauernhd&fen
mit einem minimalen Standard wird ein Qualitdtssignet zuge-
sprochen, das dem Nachfrager eine gewisse Sicherheit iber das
zu erwartende Angebot gibt. Insgesamt haben sich 1'400 Betrie-
be diesem Ring anschliessen kodnnen, bzw. wollen. Zudem werden
besondere Werbeanstrengungen zur Erschliessung von weiteren
Zielgruppen ohne schulpflichtige Kinder durchgefihrt, um eine
Verbesserung des Auslastungsgrades zu erreichen. Das Ministe-
rium fiir Nahrung, Landwirtschaft und Forstwirtschaft ist in
der Weiterbildung, vor allem flir Hausfrauen auf Bauernh&fen
mit Ferien auf dem Bauernhof, besonders engagiert. Es werden

u.a. entsprechende Informaticnsbroschiiren abgegeben.

2.5. Zukunftsaussichten

In den vergangenen Jahren hat nur eine geringe Ausdehnung des
Bettenangebotes von Ferien auf dem Bauernhof stattgefunden.
Fiir die Zukunft wird mit keiner Ausweitung der Kapazititen ge-
rechnet und von den zustidndigen Stellen auch nicht empfohlen.
Als Hauptziel wird eine bessere oder zumindest geniligende Aus-

lastung der bestehenden Betten angestrebt. Dazu soll vor allem
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ein qualitatives Anheben des Standards dienen. Es wird aber
auch der touristischen Infrastruktur eine grdossere Bedeutung

beigemessen (z.B. kiinstliche Seen, Picknickplidtze, Kurse
usw.).

Grossere Hoffnungen werden in Deutschland auf den Tourismus
auf dem Lande gesetzt. So wird zum Beispiel der Anlage von
kleineren Campingpl&étzen eine grosse Chance eingerdumt. Damit
sollen mit geringen Investitionen alle Vorteile von Ferien auf
dem Bauernhof realisiert werden. Ebenfalls wird mit grosseren
touristischen Siedlungen, unter anderem auch in weniger geeig-
neten touristischen Regionen, experimentiert.

3 Norwegen

3.1. Bedeutung

Ferien auf dem Bauernhof, d.h. Unterkunft mit Verpflegung auf
einem landwirtschaftlichen Betrieb, ist in Norwegen kaum anzu-
treffen. Hingegen sind das Campieren auf dem Land (66 % des
Bettenangebotes) und Ferienhduser (12 % des gesamten Betten-
angebotes), die von Bauern vermietet werden, recht stark ver-
breitet. So bieten von den 125'000 Landwirten 3'600 oder 2,9 %

- meistens mehrere - Ferienhiuser an.

3.2. FErfolgsbedingungen / Rentabilitit

Als minimale Auslastung zur Erreichung der BRentabilitits-
schwelle werden in Norwegen 150 Tage angegeben. Diese Grenze
kann jeweilen nur in Regionen mit der Méglichkeit von Sommer-
und Wintertourismus erreicht werden. Grosser Beliebtheit er-
freuen sich vor allem jene Ferienhduser, die in Gruppen ange-
siedelt sind. Diese kdnnen gleichzeitig von einer gemeinsamen
Infrastruktur profitieren (Skilifte, Reitzentren, Essplitze,
Unterhaltung). Ferienhiuser mit einem hohen Komfort (WC, Du-

sche, Elektrizitdt) k&nnen weit besser vermietet werden. Ent-
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sprechend héher sind auch die jeweiligen Einkinfte. In Norwe-
gen werden die Konflikte zwischen der Vermietung von Ferien-
niusern bzw. der landwirtschaftlichen Produktion als sehr ge-
ring bezeichnet. Die landwirtschaftliche Produktion bzw. der
Arbeitsrhythmus in der Landwirtschaft wird nur minim beein-
trdchtigt. Betriebe mit einem Einkommen aus Ferienhdusern kon-
nen in der Regel weit mehr Land bewirtschaften und auch hohere
Investitionen in die landwirtschaftlichen Gebdude tétigen.
Diese Situation erkldrt sich vor allem aus den fehlenden Abga-
ben von Verpflegungen und auch den Bodenverh&ltnissen, da
teilweise unfruchtbare Gebiete fiir die Ferienhfuser genutzt
werden kénnen. Interessant ist auch festzustellen, dass in
Norwegen die Erstellung von Ferienhdusern vielmals mit Eigen-
leistungen von 10 bis 20 % der gesamten Investitionskosten

verbunden ist.

3.2. Zukunftsaussichten

In Norwegen wird eine recht grosse Nachfrage nach weiteren Fe-
rienhiusern vorausgesagt. Dabei empfehlen die Bauernorganisa-
tionen ihren Mitgliedern, dass sie das Land und die Ferienh&u-
ser nur im Mietsystem weitergeben sollten. Damit k&nnten ein-
deutig die hochsten Einkommen fir die Landwirtschaft erzielt
werden. Ebenfalls widre eine hdhere Belegungsdichte zu er-
reichen. Die zukiinftigen Ferienhausbauten werden nur fir Re-
gionen empfohlen, die eine hohe Attraktivit&dt in touristischer
Hinsicht aufweisen. Gruppensiedlungen werden bevorzugt. Damit
kdnnen gleichzeitig erhdhte Infrastrukturanspriiche erfillt
werden. Die einzelnen Hiuser miissen zudem jeweilen einen recht
hohen Komfort aufweisen. Vermehrt werden Umweltaspekte einbe-~
zogen. Die einzelnen Projekte miissen den Behdrden zur Genehmi-
gung vorgelegt werden. Das vorhandene Wachstum soll nicht zu
rasch bewdltigt werden. Den Baukapazitdten der einzelnen Re-
gionen soll Rechnung getragen werden.
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. Finnland / Kland

4.1. Bedeutung

Wie in Norwegen, so ist auch in Finnland Ferien auf dem Bau-
ernhof nur in einem kleinen Umfang verbreitet. Fiir das Fest-

land konnen folgende Angaben gemacht werden:

- Von 150'000 Landwirten bieten 2'000 Ferienwohnungen in
ihrer unmittelbaren Umgebung an (1,3 %). Nur 140 Landwirte
(0,09 %) bieten effektive Ferien auf dem Bauernhof an. Es
besteht hier eine Bettenkapazitdt von 1'600.

- Die Ferienh&user werden meistens als Hiitten gebaut, und sie
zelchnen sich durch eine naturnahe Lage aus. Der Komfort ist
Jewellen nicht sehr hoch. In der Regel bestehen weder Bad
(dafir Sauna), WC noch Elektrizitit. Die disperse Anordnung
erfordert keine speziellen - ausser dem Wegnetz - Er-
schliessungen. Die 1landschaftliche Beeintrdchtigung wird

als gering erachtet.

4.2. Erfolgsbedingungen / Rentabilitit

Die Auslastung betrdgt durchschnittlich acht Wochen. Dies er-
fordert relativ hohe Mietpreise. Durch eine beschrénkte Ver-
mietung im Winter kann die Saison um drei bis sechs Wochen
verléngert werden. Die kurze Saison stellt ein Haupthindernis
fir einen weiteren Ausbau von Ferienwohnungen auf dem Lande
dar. Das durchschnittliche Einkommen pro Ferienwohnung be-
trdgt rund Finnmark 5'000 bis Finnmark 6'000 (Fr. 2'200.-=).
Das Gesamteinkommen eines Farmers kann um durchschnittlich 5
bis 15 % aufgebessert werden.

Das Marketing fiir Ferien auf dem Bauernhof, bzw. fiir die Fe-
rienhduser steckt in Finnland noch in der Anfangsphase. Mit
Katalogen wird vor allem in der BRD und teilweise in Holland
liber grodssere Organisationen Werbung betrieben. Dabei steht
die naturnahe Erholung und die unverbrauchte Landschaft im
Vordergrund. Mit speziellen Arrangements wird versucht, die



= 284

Anfahrtskosten von Deutschland nach Finnland zu senken. Die
Attraktivitdten auf dem Bauernhof werden in Finnland durch ein
reichhaltiges Programm laufend verbessert: Jagen, Beerensam-
meln, Fischen, sportliche Aktivitdten.

4.3, Zukunftsaussichten

Die Nachfrage nach Ferien auf dem Bauernhof in Finnland ist
stark von der Nachfrage aus der BRD abhidngig. Allenfalls kénn-
te die Kostenentwicklung fiir die Anfahrt von Deutschland nach
Finnland zu einem stidrkeren Einbruch fihren. Von den finni-
schen Verantwortlichen wird die zukiinftige Entwicklung eher
positiv eingeschitzt. Zudem soll in Zukunft versucht werden,
die Baukosten der Ferienhduser durch das Prinzip der Selbst-
hilfe zu reduzieren.

Ein Spezialfall stellt RAland dar:

Kland ist eine Insel zwischen dem Festland von Finnland und
Schweden. Durch die N&he der beiden Grossstddte Helsinki und
Stockholm besteht eine sehr grosse Nachfrage nach touristi-
schen Leistungen auf dieser attraktiven Insel. Bereits heute
nehmen Ferien auf Kland einen sehr wichtigen Stellenwert ein.
Dank der guten geographischen Lage darf hier mit einem erheb=-
lichen Wachstum gerechnet werden. Fir Eland ist besonders be-
zeichnend, dass kein Land und keine Hiuser an Auslénder ver-
kauft werden diirfen. Auch Finnen vom Festland miissen minde-
stens 5 Jahre in Eland ansdssig sein, bis sie eine Wohnung
kaufen konnen. Dadurch bleibt die Verfiigung Uber die Ferien-
wohnungen weitgehend in der Kompetenz der Einheimischen. Nicht
nur beziiglich den Einkommen, sondern auch der Steuerung der
touristischen Entwicklung insgesamt kdnnen damit sehr gute Re=-
sultate erzielt werden.
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5. Frankreich und Spanien

Sowohl in Frankreich als auch in Spanien nehmen Ferien auf dem
Bauernhof eine v8llig untergeordnete Stellung ein. Obwohl ver-
schiedene Anstengungen auch in diesen Lindern unternommen wer-
den, blieben sie nur von einem geringen Erfolg gekront. Als

Grinde fir diese Entwicklung kdnnen genannt werden:

- Eher beschridnkte Bauvolumen in funktionstiichtigen Bauern-

hdusern

- Kontakt wird nicht mit Fremden unmittelbar im Kreis der Fa-
milie gesucht. Es stehen also mentalitédtsmissige Griinde den
Ferien auf dem Bauernhof entgegen.

- Andere Formen des Tourismus, vor allem Strandferien in den
grésseren Einheiten, werden in diesen Lindern weit stidrker
bevorzugt.

Allerdings ist festzustellen, dass in Frankreich und Spanien
der Tourismus auf dem Lande durchaus einen breiten Aufschwung

in den letzten 15 Jahren genommen hat. Ohne an dieser Stelle
weitergehende Ausfiihrungen vorzunehmen, kann auf verschiedene

Sparten hingewiesen werden:
- Campieren auf dem Lande

- Ausbau von bestehender Bausubstanz als Zweitwohnungen und
Ferienwohnungen, aber ohne die Abgabe von Verpflegung durch
Bauernfamilien

- Kleinere Pensionen und auch Hotels an landschaftlich inter=-

essanten Lagen.

Eine genauere Analyse dieser . Entwicklung ké&énnte fir die

Schweiz durchaus einige interessante Ergebnisse zeitigen.



- 236 -

6. Zusammenfassung und Schlussfolgerungen

Mit Ausnahme des Sonderfalles QOesterreich ist flir alle Ubrigen
dargestellten Linder nur eine geringe Bedeutung von Ferien auf
dem Bauernhof festzustellen. Bemerkenswert ist, dass auch in
Oesterreich der Zenit dieser Touristikform offensichtlich
iberschritten ist. In Oesterreich darf "Ferien auf dem Bauern-
hof" als der eigentliche Initialziinder fir die touristische
Entwicklung bezeichnet werden. Im Gegensatz zur Schweiz be-
stand in QOesterreich nach dem Zweiten Weltkrieg praktisch kei-
ne Hotellerie, und die einzelnen Bauernh&fe hatten bereits ei-
ne lange Tradition in der Aufnahme von Gdsten. Gezwungenermas-
sen ergossen sich nach dem Zweiten Weltkrieg die anwachsenden
Touristenstrdme in Oesterreich in alle verfiigbaren Rdumlich-

keiten.

6.1. Einem weiteren Ausbau von Ferien auf dem Bauernhof
stehen sowohl auf der Angebots- als auch auf der Nach-

frageseite Engpdsse gegeniiber.

Hindernisse auf der Angebotsseite:

@ Ferien auf dem Bauernhof ist mit einer grossen Ar-
beitsbelastung - vor allem fiir die Bduerin - verbun-
den. Fir 8 Gidste muss mit der vollen Belastung einer
Arbeitskraft gerechnet werden. Insbesondere in der
Sommersaison entsteht eine starke Doppelbelastung.
Viele Leistungen werden von den GHsten kaum monetér
entschiddigt und, als =zum Landleben gehdrig, als

selbstverstidndlich hingenommen.

Die Gastgeber miissen auch fidhig sein, Gdste - in der
Regel aus der Stadt - zu empfangen. Dies braucht Of-
fenheit und Verstdndnis fir andere Lebenshaltungen.
Den Gdsten ist in der Regel an intensiven Kontakten
mit den Gastgebern gelegen. In einigen L&ndern schei-
nen diese mentalititsmissigen Voraussetzungen nicht

gegeben zu sein.
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Es missen R&dumlichkeiten zur Verfiigung stehen, die
mit relativ geringen Investitionen, aber mit einem
hohen Komfort ausgestattet werden k&nnen. Dieses
Raumpotential ist in vielen Lindern eher beschrinkt.

Grundsdtzlich ist das Finanzierungspotential auf ei-

nem Landwirtschaftsbetrieb knapp. Es besteht in je-
dem Fall eine Konkurrenz zu den landwirtschaftlichen
Investitionen, beil denen das Risiko relativ {iber-
blickbar ist, eine gewisse Erfahrung besteht und die
Rentabilitdt vielmals héher liegt. In allen L&ndern
stellt die Aufbringung der notwendigen Mittel eine
entscheidende Schwelle dar. Teilweise wurde sie mit
hohen staatlichen Unterstiitzungen beseitigt.

Die Rentabilit&t von Ferien auf dem Bauernhof ist re-
lativ gering. Fur eine akzeptable Rentabilitidt muss
eine lange Saisondauer (meistens iiber 100 Tage), ein
guter Komfort und ein touristisches Angebot in der

nahen und weiteren Umgebung vorhanden sein.

Hindernisse auf der Nachfrageseite:

Auf der Nachfrageseite kann wohl ein Trend in Rich-

tung Ferien auf dem Lande und auch dem Wunsch nach

vermehrtem Kontakt zur einheimischen Bevélkerung
festgestellt werden. Aber gleichzeitig wird von der
Uberwdltigenden Mehrheit der Nachfrager auch ein er-
héhter Komfort, Rickzugsmdglichkeiten in die Privat-

sphdre und ein touristisches Angebot in relativ gut

erreichbarer Umgebung (vor allem auch Trend zu Sport-

anlagen, Unterhaltung) gefordert. Dabei spielt der

Preis immer auch eine gewichtige Rolle.

In den meisten Lidndern ist das Marketing fir Ferien auf

dem Bauernhof noch schlecht gelsst. Verschiedene Orga-

nisationen sind in die Anstrengungen involviert. Bei den

marktkrédftigen Reiseorganisationen finden die Werbean-

strengungen kaum den notwendigen Rieckhalt. Breite
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Schichten werden nur beschridnkt erreicht. Mit einem ver-
besserten Marketing kdnnten wohl eine grossere Nachfra-
ge erschlossen werden, wobei aber nicht mehr unbedingt
die kontaktfreudigen Individualtouristen angesprochen

wirden.

Neben der Finanzierung fir einzelne Objekte werden auch

grosse Probleme beil der Finanzierung von touristischen

Infrastrukturanlagen sichtbar. Vielmals fehlt es am

notwendigen Zusammenschluss filir diese Aufgaben. In Zu-
kunft scheinen aber die touristischen Infrastrukturen

wichtiger zu werden.

In Regionen mit einer geringen touristischen Attrakti-

vitidt wurde auch mit Ferien auf dem Bauernhof kein Er-
folg erzielt. In diesem Sinne stellt "Ferien auf dem
Bauernhof" keine touristische Alternative, sondern eine

Spielart des Tourismus dar.

Die Zukunft von Ferien auf dem Bauernhof wird - bei ei-
nem tendenziellen Angebotsiliberhang - weniger in einem
quantitativen Aufbau der Kapazitften (Ausnahme Finn-
land) gesehen. Vielmehr soll das bestehende Angebot auf

einen gualitativ besseren Standard gebracht werden. Da-

mit soll auch die Auslastung / Rentabilitdt gesteigert
werden. Vermehrt so0ll in Zukunft den Infrastrukturen
Aufmerksamkeit geschenkt werden. Generell wird aber

durchaus mit einer weiteren Zunahme des ldndlichen Tou-

rismus gerechnet. Teilweise werden Wachstumsraten von
mehreren Prozenten angegeben. Die Nachfrage wirde sich

aber vor allem auf andere Formen konzentrieren:

- Camping

- Ferienddrfer

- Vermietung von Ferienwohnungen (teilweise auch ganz-
jdhrlich)

- Zweitwohnungen
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